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Přehled mediálního pokrytí 
za sledované období

Tato prezentace poskytuje detailní přehled o mediálním 
pokrytí v rámci sledovaného období 1. 1. 2025 – 14. 1. 2026, 
se zaměřením na klíčové ukazatele, které reflektují úspěšnost 
a dopad komunikačních aktivit.



Počet článků (online, tisk, rozhlas)
Celkem se podařilo dosáhnout mediálního pokrytí čítající 221 článků: 
195 online, 23 tisk a 3 rozhlas. Většina byla publikována na online platformách, 
což svědčí o síle a efektivitě digitální komunikace v dnešním mediálním prostoru.
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Struktura publicity z hlediska témat

Růst mezd
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Počet článků vs. GRP vs. AVE

9 390 000 Kč 199,3 221

Srovnání mezi počtem článků a klíčovými mediálními ukazateli GRP (Gross Rating Points) 
a AVE (Advertising Value Equivalent).

AVE, neboli ekvivalent reklamní hodnoty, dosáhlo za toto období úctyhodné hodnoty 9 390 000 Kč. Tato čísla jsou více než jen 
statistikou – představují hmatatelný důkaz úspěchu a účinnosti komunikační strategie. Výše AVE odráží „vysokou kvalitu“ 
obsahu a jeho schopnost zaujmout široké publikum. Výsledná hodnota AVE byla dosažena bez placené mediální podpory. 
Zásah stojí na relevanci témat, kvalitě dat a správném načasování, nikoli na inzerci.

Hodnota 199,3 GRP (Gross Rating Points) vyjadřuje velmi silný mediální zásah – zjednodušeně řečeno, sdělení CBA se v cílové 
populaci objevilo v průměru téměř dvakrát. V kontextu převážně neplacené publicity jde o výsledek srovnatelný s rozsáhlými 
mediálními kampaněmi, které by vyžadovaly vysoké finanční investice.

AVE GRP Článků



Dosah

14 155 645 impresí

Zde je celkový počet lidí, které naše komunikační aktivity zasáhly 
prostřednictvím různých mediálních kanálů.

Celkový dosah 17,94 mil. osob potvrzuje, že téma CBA! se v průběhu 
roku dostalo k velmi široké části české populace a výrazně překročilo 
hranice úzce odborného či HR publika. Zásah této velikosti je srovnatelný 
s viditelností velkých celostátních kampaní a ukazuje, že sdělení CBA! 
rezonovalo v mainstreamových médiích i v širší veřejné debatě.
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CBA! v médiích



Závěr
Publicita CBA v období 1. 1. 2025 – 14. 1. 2026 zahrnovala 221 mediálních 
výstupů s celkovým výkonem 199,34 GRP, odhadovaným dosahem 
17,94 milionu osob a hodnotou AVE 9,39 mil. Kč. Komunikace měla 
dlouhodobý a kontinuální charakter, nebyla založena na jednorázové 
kampani, a opírala se především o online média, doplněná o kvalitativně 
silný tisk a rozhlas. Téma bylo médii přebíráno konzistentně, zejména 
v kontextu ekonomiky, mezd a regulace, přičemž CBA vystupovala jako 
respektovaný expertní zdroj s přesahem do veřejné a politické debaty.

• Dominantní kanál: klíčová ekonomická média a online média (objem + dosah)
• Nejvýraznější měsíce (2025): leden, březen, červen, listopad, prosinec
• Obsahově dominuje zpravodajsko-politická a ekonomická agenda



Autor reportu:

Jan Hlaváč - tiskový mluvčí CBA!
Senior Media Consultant s více než 20 lety zkušeností 
v oblasti mediální a PR komunikace. Pomáhá firmám 
a asociacím formovat strategii, která prosazuje jejich 
profesní zájmy na veřejnosti. Díky jeho práci se klienti 
stávají respektovanými odborníky, na které se 
pravidelně obracejí i přední zpravodajská média.




