COMP&BEN
. ASOCIACE!

Report
publicity
CBA!

01/ 2026



Prehled medialniho pokryti
za sledovane obdobi

Tato prezentace poskytuje detailni prehled o medialnim
pokryti v ramci sledovaneho obdobi 1. 1. 2025 - 14. 1. 2026,
se zamerenim na klicove ukazatele, ktere reflektuji uspesnost
a dopad komunikacnich aktivit.
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Pocet ¢clanku (online, tisk, rozhlas)

Celkem se podarilo dosdhnout medialniho pokryti Citajici 221 €lanku:
195 online, 23 tisk a 3 rozhlas. Vetsina byla publikovana na online platformach,
coz svedci o sile a efektivité digitalni komunikace v dnesnim medialnim prostoru.

88 %

Online

10 %

Tisk

1%

Rozhlas
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Struktura publicity z hlediska temat

Rust mezd
Smernice
Gender Pay Gap
Car policy
Benefity

Jiné téma

28 Y% (61 ¢lanka)
27 Yo (59 ¢lanka)
15 % (34 ¢lanka)
13 % (28 ¢lanka)
10 % (23 ¢lanka)
7 Y% (16 ¢lanka)
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Pocet clanku vs. GRP vs. AVE

Srovnani mezi po¢tem clanku a klicovymi medialnimi ukazateli GRP (Gross Rating Points)
a AVE (Advertising Value Equivalent).

AVE, neboli ekvivalent reklamni hodnoty, dosahlo za toto obdobi uctyhodné hodnoty 9 390 000 Kc. Tato cCisla jsou vice nez jen
statistikou - predstavuji hmatatelny dukaz Gspéchu a uc€innosti komunikac€ni strategie. VySe AVE odrazi ,vysokou kvalitu”
obsahu a jeho schopnost zaujmout Sirokeé publikum. Vysledna hodnota AVE byla dosazena bez placené medialni podpory.
Zasah stoji na relevanci temat, kvalité dat a spravnem nacasovani, nikoli na inzerci.

Hodnota 199,3 GRP (Gross Rating Points) vyjadruje velmi silny medialni zasah - zjednoduseneé recCeno, sdeleni CBA se v cilové

populaci objevilo v pruméru témeér dvakrat. V kontextu prevazné neplacené publicity jde o vysledek srovnatelny s rozsahlymi
medialnimi kampanémi, které by vyzadovaly vysoké financni investice.

9390 000 KE 1993 221

AVE GRP Clankad
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Zde je celkovy pocet lidi, které nase komunikacni aktivity zasahly
prostfednictvim rdznych medialnich kanala.

17'94 Celkovy dosah 17,94 mil. osob potvrzuje, Ze téma CBA! se v prubéhu
miliond roku dostalo k velmi Siroke casti Ceské populace a vyrazne prekrocilo
osob hranice uzce odborného Ci HR publika. Zasah teto velikosti je srovnatelny
s viditelnosti velkych celostatnich kampani a ukazuje, ze sdéleni CBA!
rezonovalo v mainstreamovych mediich i v Sirsi verejné debate.

14 155 645 impresi S 646 524 impresi 138 105 impresi

Online Tisk Rozhlas
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CBA! v mediich
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Zaver

Publicita CBA v obdobi 1. 1. 2025 - 14. 1. 2026 zahrnovala 221 medialnich
vystupu s celkovym vykonem 199,34 GRP, odhadovanym dosahem

17,94 milionu osob a hodnotou AVE 9,39 mil. K€. Komunikace meéla
dlouhodoby a kontinualni charakter, nebyla zalozena na jednorazove
kampani, a opirala se predevsim o online média, doplnéna o kvalitativné
silny tisk a rozhlas. Tema bylo medii prebirano konzistentne, zejmena

v kontextu ekonomiky, mezd a requlace, pricemz CBA vystupovala jako
respektovany expertni zdroj s presahem do verejne a politické debaty.

» Dominantni kanal: klicova ekonomicka média a online meédia (objem + dosah)
* Nejvyraznejsi mesice (2025): leden, brezen, Cerven, listopad, prosinec
» Obsahove dominuje zpravodajsko-politicka a ekonomicka agenda
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Autor reportu:

Jan Hlavac¢ - tiskovy mluvci CBA!

Senior Media Consultant s vice nez 20 lety zkuSenosti
v oblasti medialni a PR komunikace. Pomaha firmam
a asociacim formovat strategqii, ktera prosazuje jejich
profesni zajmy na verejnosti. Diky jeho praci se klienti
stavaji respektovanymi odborniky, na které se
pravidelne obraceji i predni zpravodajska média.
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